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L'impegno del Salone della CSR:
sfidare le contraddizioni di oggi

I
QCce
RS

—— Glu special di

SOSTENIBILITA

Dal 9 all’11 ottobre
all'universita Bocconi
la rassegna dedicata
a sostenibilita e
responsabilita sociale
di impresa
La professoressa
Sobrero:
«Confrontarsi con
gli errori per trovare
percorsi comuni»

ILARIA SOLAINI
Milano

fide ambientali, gover-
S nance e impatto sociale

sonoitemi al centro del
Salone della CSR (acronimo
che sta per Corporate Social
Responsibility, in italiano ¢ la
responsabilita sociale d’'im-
presa, ndr) e dell'innovazio-
nesociale. Quellotrail9el’11
ottobre & uno dei piu attesi
eventi in Italia dedicati alla
sostenibilitd, «un’occasione
per attivare energie positive,
condividere idee, trovare per-
corsi comuni» come spiega
Rossella Sobrero, che, oltre a
far parte del gruppo promo-
tore della rassegna, & presi-
dente e cofondatrice di Koi-
nética, prima realta in Italia
dedicata alla CSR.
«Non consideriamo il Salone
un momento di approfondi-
mento verticale, si & sempre
caratterizzato per trattare tan-
tissimi temi con tantissime or-
ganizzazioni e aziende diver-
se. La nostra idea € poter dare
una panoramicaampiasutut-
to quello che concerne la so-
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stenibilitd. Per citare un esem-
pio, anni fa i responsabili del-
le Risorse Umane non fre-
quentavano il Salone della
CSR, mentre ora vengono as-
sieme ai CSR manager con i
quali ogni giorno in azienda
lavorano sui temidell'impatto
ambientale e sociale».

Ledizione 2024 si intitola “Sfi-
dare le contraddizioni” e
quest’anno in particolare
«vogliamo lavorare tutti as-
sieme per offrire una narra-
zione piu reale, pil veritiera
della complessita delle sfide
che affrontiamo. In Italia an-
cora si considerano dei falliti
quelle imprenditrici e quegli
imprenditori, le cui aziende
non vanno bene. A differen-
za di quanto avviene in tutto
il mondo anglosassone, nel
nostro Paese non c'¢ ancora
I'abitudine di raccontare gli
errori commessi e le cose che
non funzionano nel proprio
cammino imprenditoriale.
Comunicarle e confrontarsi
sugli errori, nell'odierna si-
tuazione complessa e di cam-
biamento, puo offrire, invece,
un’importante occasione di
scambio di conoscenze e un
utile punto di vista per altri
imprenditori che affrontano
sfide simili» ha spiegato la
professoressa Sobrero che, da
molti anni, si occupa di co-
municazione, affiancando la
consulenza all’attivita di sag-
gista e docente universitaria.
Questa sfida sulla narrazione
nonnecessariamente positiva
riguardera anche il Salone
stesso: «Abbiamo deciso di

metterci in gioco direttamen-
te:il 10 ottobre si apre il proces-
soalSalonedellaCSRedell'in-
novazione sociale con tanto di
giudice, pm, avvocato della di-
fesa e giuria. Ci chiederemo
quanto il Salone sia riuscito a
migliorare il rapporto con gli
stakeholder, quanto sia riusci-
to a ingaggiare le Pmi, quanto
sia washingiscriversial Salone.
Ci confronteremo per capire
cosa ha funzionato in questi
dodici anni e cosa poteva es-
sere fatto meglio». In altre pa-
role, al centro di questo pro-
cesso la valutazione degli
aspetti positivi, ma anche le
criticita del ruolo cheil Salone
della CSR ha avuto in questi
anni nella crescita della cultu-
ra della sostenibilita. «Si tratta
di un modo innovativo per
mettersi in gioco e raccogliere
spunti per contribuire sempre
meglio a un futuro sostenibi-
le» ha aggiunto la docente in
Comunicazione sociale
all'Universita degli StudidiMi-
lano e in Marketing non con-
venzionale all’'Universita Cat-
tolica di Milano.

Tra le novita di quest’anno ci
sara anche il Salone Camp,
che si svolge, perlaprima vol-
tain questa edizione, il 7e 8 ot-
tobre con l'obiettivo di pro-
muovere un’interazione pili
informale tra imprese, giova-
ni e organizzazioni della so-
cieta civile attraverso momen-
tididialogo come workshop o
anchenelle formule pitiinno-
vative di dibattimento, come i
role play e i world cafe.
Aldiladelle evoluzioninel for-

mat, il Salone della CSR e
dell'innovazione sociale, co-
me di consueto, sara all'Uni-
versita Bocconi di Milano per
ospitare 104 incontri con pii
di 500 relatori partecipanti. So-
no coinvolte oltre 270 organiz-
zazioni tra aziende, istituzioni
erealtd non profit.

Ad accogliere i visitatori
questanno sara un grande ele-
fante, alto quasi quattro metri
e lungo sei, ricoperto da una
pelle di cotone che raffigura
I'enormita di rifiuti che sta in-
vadendo il mondo. Lopera,
realizzata dall’artista genove-
se Andrea Morini, & stata volu-
tadaAlmo Nature e Fondazio-
ne Capellino per ribadire la
centralita della biodiversita e
I'importanza della valutazio-
ne dell'impatto di ogni attivita
produttiva. Il giorno diapertu-
ra del Salone, il 9 ottobre, sara
incentrato sulla sostenibilita
ambientale: alle 10.30, saran-
no presentatiirisultati dellari-
cerca realizzata da Ipsos sulle
contraddizioni traledichiara-
zioni, in materia di sostenibi-
lita, diindividui, aziende eisti-
tuzioni ele loro azioni concre-
te. Obiettivo dell'indagine e ca-
pire come sipossano concilia-
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Ie crescita economica, respon-
sabilita sociale e ambientale
nellungo periodo, superando
le contraddizioni che possono
nascere nell'operativita quoti-
diana. Sempre il 9 ottobre, al-
le 17.30 verranno comunicati
ivincitori della terza edizione
del Premio Impatto, promos-
so dal Salone per portare I'at-
tenzione sull'importanza di
misurare e valutare I'impatto
generato dalle organizzazioni.
Ipartecipanti iscritti in questa
12° edizione sono stati 74.

I giovani saranno di nuovo
protagonisti, alle 15 del 9 otto-
bre, con la proclainiazione del
team vincitore del nuovo
Ideathon, un'iniziativa che
rappresentalo sviluppodeico-
siddetti “Hackathon For Im-
pact” organizzatilo scorso an-
no. Il focus sara la crisi clima-
tica: verranno presentatele so-
luzioni proposte dagli studen-
ti per stimolare la partecipa-
zione attiva dei giovani indiffe-
renti, diffidenti o critici sul ruo-
lo che ognuno puo avere per

! L
Ledizione dello sc

contrastare il climate change.

Alivello di contenuti, nei gior-
ni successivi del Salone, il fo-
cusdall'ambiente sispostera il
10 ottobre sull'impegno nei
confronti delle persone e del-
la comunita; mentre 1’11 otto-
bre siragionera della gestione
sostenibile della governance.
Infine, in tutte e tre giornate del
Salone saranno attive le ses-
sioni di orientamento del pro-
getto Meet the CSR Leaders:
30 minuti di colloquio indivi-
duale con gliesperti presential
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Salone, dedicati a studentesse
estudenti universitari, neolau-
reati e giovanissimi professio-
nisti, prenotabili online.

La partecipazione al Salone
della CSR e dell'innovazione
sociale € gratuita: sia in strea-
ming sia dal vivo, € pero ne-
cessario iscriversi sul sito del
Salone, dove ¢ possibile con-
sultare anche il programma
completo degli eventi. Tutte
le informazioni si trovano
all’indirizzo: www.csreinno-
vazionesociale.it
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orso anno del Salone della CSR e dell'innovazione sociale all’Universita Bocconi di Milano
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