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_ Le imprese guidate da donne

sono le piu attente all’ambiente: TPl ha
raccolto alcune delle storie di successo in alia

LUDGVICA AMICI

'economia ha saputo da tempo co-

gliere 'opportunita della sostenibi-

lita per fare efficienza e arricchire la
I ualita dei prodotti. Il tema & ormai
presente nelle strategie industriali delle
aziende del Madein Italy, con 441milaim-
prese che negli ultimi cinque anni hanno
investito sulla green economy. Lo confer-
ma anche il Rapporto 2021 Greenltaly di
Unioncamere sostenendo come siano le
donne imprenditrici quelle che prestano
maggiore attenzione alla responsabilita
sociale d'impresa e investono nel recu-
pero dei materiali, nell'upcycling e nella
riduzione degli sprechi.
Nei Cda delle imprese italiane le donne
sono il 20 per cento: ancora poche se
paragonate alla Francia dove sono il 43.
Eppure come sarte, operaie, impiegate,
modelliste rappresentano il 70 per cento
della forza lavoro della moda e sono il 48
per cento degli addetti del settore tessile,
a conferma della caratterizzazione fem-
minile del comparto. A occuparsi di studi
sulla rappresentazione delle donne all'in-
terno delle societa e ariportare questi da-
ti & Patrizia Tettamanzi, professoressa di
Economia aziendale presso la Liuc - Uni-
versita Cattaneo, e Financial Reporting
and Analysis presso I'Universita Bocconi.
Insieme a Valentina Minutiello, ricercatri-
ce Pon di Economia aziendale semprealla
Liuc, ha svolto una ricerca approfondita
che ha coinvolto imprenditrici del com-
parto della moda sintetizzata nel libro
“Moda al femminile e sostenibilita. Casi di
brand Made in Italy” (Egea) che fornisce
pit di un motivo diriflessione. «Volevamo
occuparci della moda visto che & molto
impattante al livello ambientale e del te-
ma dell'imprenditoria femminile in que-
sto settore dove la presenza delle donne
& sempre stata significativa», racconta
Tettamanzi. Il volume raccoglie dieci ca-
si di successo orientati al cambiamento
verso un'economia circolare e al riutilizzo
di alcuni materiali. Giovani imprenditrici
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che riciclano gli scarti della produzione
del marmo per produrre capi d’abbiglia-
mento come fa Fili Pari, altre che riutiliz-
zano i vecchi corredi delle nonne, o chiha
rilanciato la moda delle borse in crochet
dando lavoro ad altre donne comeil brand
La Milanesa. «Durante le nostre ricerche
siamo giunte alla conclusione che il ruolo
delle donne & ancora poco rappresentato,
ma all'interno dei settori pili sostenibili la
presenza dell'imprenditrice femminile
porta ad avere una maggiore sensibilita
nei confronti di questo tema. Inoltre il con-
tributo che le donne possono portare alla
transizione ecologica e alla cultura della
responsabilita sociale di impresa & tema
che merita di essere monitorato», spiega
Tettamanzi, che aggiunge: «La sostenibi-
lita, se viene scelta e viene fatta come si
deve, pud sicuramente in prospettiva por-
tare a un miglioramento della performan-
ce. Ma é tutta la filiera che deve essere
coinvolta, perché per essere sostenibili
vanno fatte delle scelte ad hoc in termini
di investimenti e fornitori». Limprendito-
ria femminile potrebbe svolgere quindi
nei prossimi anni un ruolo determinante
nella costruzione di un nuovo modo di
fare impresa: pil giusto, pil sostenibile
e pil inclusivo. Ecco qualche esempio di
SUCCESSO0.

Le sneakers ecologiche

Ogni anno nel mondo si producono oltre
20 miliardi di paia di scarpe, trai metodi, i
numerosi materiali eimacchinari usati per
la produzione & un prodotto altamente in-
quinante e difficile da smaltire. Valentina
Curzi, conil suo brand Rbrs, a trent’anni &
neovincitrice del Sustainability Award di
TaoAwards di Taormina per essere la pil
giovane designer italiana di sneakers so-
stenibili e aver contribuito ad avvicinarela
new generation allo shopping responsa-
bile attraverso la produzione di calzature
green. «Rbrl & 'acronimo di Rubber Soul,
anima di gomma. Rubber inteso come la
gommariciclata che utilizziamo per realiz-

zare le scarpe», racconta a TPI Valentina
Curzi. «Considerato quanto tessile finisce
in discarica ho voluto creare qualcosa
dall'origine in un'ottica di sostenibilita. E
anziché buttare gli scartiimpattando sul
pianeta cercodiriutilizzarli e di reintrodurli
nel processo creativo». In che modo? «La
mia sneaker si chiama Bold e vienerealiz-
zata conuna cellulosa sostenibile trattata
con gli stessi procedimenti con cui ven-
gono trattate le pelli ma & fatta con gli
scarti dell'industria cartaria. Ovvero con
pacchetti di sigarette vuoti, con tovaglio-
li e con la suolariciclata perché vengono
rimacinati gli scarti delle suole e vengono
reintrodotti all'interno della suola».

Le scarpe, realizzate nelle Marche e in-
teramente lavorate a mano, sono sot-
toposte a un preciso procedimento di
gommatura brevettato: dopo essere sta-
te trattate, vengono affogate in una spe-
ciale gomma liquida che, raffreddandosi
incorpora la tomaia formando un guscio
trasparente. Ma non é tutto: «Attraverso
delle lastre di plexiglas prendiamo il drip-
ping di questa colatura della gomma e
invece di scartarlo realizziamo dei quadri
e delle lampade. Il materiale di scarto di-
venta unarisorsa che utilizziamo per cre-
are degli oggetti facendo cosi economia
circolare». Un procedimento per contra-
stare la moda usa e getta che la designer
vuole portare anche nel settore del design
per poter realizzare con lagommaricicla-
ta dei tavoli e sedie o altri complementi
d'arredo.

Sextainability

E cambiato il modo di vivere la sessuali-
ta e, complice anche il lockdown, in molti
si sono approcciati per la prima volta ai
prodotti per il piacere, riscoprendo una
dimensione di maggior contatto con se
stessi e i propri bisogni. In un anno ven-
gono venduti oltre 500 milioni di sex
toys. Unmercato che & in forte espansio-
ne ma che ha anche un enorme impatto
ambientale: vibratori, dildo, lubrificanti
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e condom generano insieme piti di 100
mila tonnellate dirifiuti, prevalentemen-
te nonriciclabili. «<Spesso i sex toys sono
composti da piti materiali, che 0 non sono
riciclabili o richiedono modalita diriciclo
differentiinapplicabili a causa dellimpos-
sibilita a separarne le diverse componen-
ti. Un altro tema é quello della durata dei
prodotti erotici e delle relative batterie,
quando presenti: in commercio vi sono
tante opzioni di scarsa qualita che durano
molto poco nel tempo e costringono al
precoce smaltimento e ad un riacquisto
molto frequente. Senza dubbio poco so-
stenibile», dice Chiara Maggio, co-foun-
der di Green Vibes, un e-commerce di
sex toys con leadershp tutta femminile
che seleziona i prodotti per il piacere pit
sicuri e sostenibili gia presenti sul merca-
to. Maggio spiega anche cosa si pud fare
per evitare questo inquinamento: «Si de-
vono ripensare molte sue caratteristiche:
i materiali di composizione degli ogget-
ti per il piacere, la scomponibilita delle
parti, le batterie, le filiere di produzione.
Noi di Green Vibes abbiamo sviluppato
un assessment proprietario studiato
per valutare ogni singolo aspetto di sex
toys e accessori erotici, e delle loro re-
lative filiere di produzione nell'ottica di
sostenibilitd a 360° che promuoviamo:
ambientale, socio-etica e diaccessibilita.
Seguendo questo processo proprietario
siamo in grado di offrire i prodotti per il
piacere pil sostenibili presenti sul mer-
cato rivendendoli tramite I'e-commerce
e abbiamo in progetto l'idea di disegnare
e sviluppare una nostralinea di accessori
e sex toys sostenibili».

Per il sociale

Il concetto di sostenibilita non si limita
alla sfera ambientale, ma include anche
I'ambito economico e sociale, perché ci
sono imprenditrici donne che unite dal-
la resilienza hanno scelto di fare del loro
processo produttivo uno strumento per
ridare una nuova vita a donne in difficolta
e reinserirle all'interno della societa, co-
me occasione di riscatto o possibilita di
cambiamento. E il caso del Progetto Quid
che realizza i suoi capi con il recupero di
eccedenze ditessuti messi a disposizione
da prestigiose aziende della moda e del
settore tessile offrendo opportunita di
impiego e formazione a chi &€ maggior-
mente a rischio esclusione lavorativa in
Italia. O Made in Carcere che promuove
il modello di economia rigenerativa, ri-
parativa e trasformativa, che fa bene a
tutti: individuo, comunita e ambiente. Un
progetto che nasce dall'intuito di Luciana
Delle Donne con un'esperienza bancaria
ventennale alle spalle che ha deciso di
rimettersi in gioco dedicandosi al Terzo
Settore, passando dall innovazione tec-
nologica all' innovazione sociale. «<Diamo
lavoro alle detenute di varie carceriin Pu-
glia, Basilicata e Campania che realizzano
manufatti con materiale tessile scartato
dalle imprese altrimenti destinati al ma-
cero che prendono cosi una nuova vita.
Abbiamo avviato anche una pasticceria
dove vengono prodotti, all'interno delle
carceri minorili, biscotti certificati biolo-
gici, spiega Delle Donne.

Fare impresa e farla in modo sostenibile
quindi si pud. E una strada gia intrapresa
da un grosso numero diimprenditrici don-
ne che ormaila scelgono perché oltre a
generare profitti ha anche come fulcro la
sostenibilita, in termini sociali, ambientali
ed economici. @

ESG

/ ENVIRONMENTAL
/ SOCIAL
/ GOVERNANCE

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 118 - L.1620 - T.1622



19-AGO-2022
dapag. 70/ foglio3/3

T P 1

I'he Post Internazionale|

Settimanale - Dir. Resp.: Giulio Gambino
Tiratura: 40000 Diffusione: N.D. Lettori: N.D. (0000118)

ﬁ DATA STAMPA

www.datastampa.it

S
Sce | UNIONCAMERE
2Q

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 118 - L.1620 - T.1622



